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DESIGN, ORIGINALITA E RICERCA | PUNTI FORTI
DELLE COLLEZIONI MASCHILI PER IL PROSSIMO INVERNO
VISTE A FIRENZE. SOND ALLA BASE DELLA FORMULA PER VINCERE
LA CRISI E SODDISFARE | CONSUMATOR] SEMPRE PIU ESIGENTI
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il dnas, softolines Marzotio.

CONSUMATORI PI0 SELETTIVI

Accosa sl deve quesio incoraggianie suoces
= Per esemiplo a un mix di dlement] come
atalian, class ed excellence, allaniih classe
ed eccellenia, cio® cil che Ulce (lstituio Ma
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DETTAGLI DI STILE

AITALIA INDEPEMDENT
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il capacild di distimgeersic. Preseevane ila
propria dentit, il proprio dnas & la strada
da seguire per wenere aloo il vessillo del no-
siro stile anche secondo Carlo Alberto Cop-
neliand, patran del Gruppo di famiglia, ospl
b ronore di quest edizione di Fit. con una
filataevenioin una foresta-insallazione al-
Finterno della Stagione Leopolda

icre bo stile ralia & in grado di forndre an-
che oitime aziende per produrre le collegiond,
Cosdl fa FilH. tanto do ricevere domenbea i1
Mercurio d'Oro per le proprie camiche
Alexandra Sehimel, figlia di Alain. proprie
tario ¢ presidente del Gruppo, trova anel:
Vartigianalith, nel “saper fare” italiano, spe
clalmente nella moda maschile, upo ded car
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dini del succeswo jtalians, A questo va ag
wiunia la culturn wel vwstirsds

Parte di questa culiura & il ssaper appreees-
e i dettagli, la capacith & afferionansi 5 un
cape. All'emozione che dis, dice Giussppe
Colombo, amministratore delegato del mar-
chio Gallo, che ha lanciato il mitoppo mak
ticolor per ke sue celebri calze,

BASTA AL BULLISMOD FASHION

La crisi ha fatto ¢ continua a far ffleters
Nulla pud pid essere lasciato al cso. Siamo
nell'epoca dello "slonw wear”, Nome anche
adottato dalla societd a cul fanno capo | mar
chi Incotex, Montedoro ¢ Zanone, «Uera deel
bullismo dells mods & finitos, afferma Ma-

rio Griariotto, ceo di Slowear, Cosa vgnifica?
«ll consumEatore va messo al centro dell'y
aiverso moda. Senza esitaxbond. Non basta
i, oodme & accadubo spesso in passain, che
ool marchi di fascla alta pensassern di o
sere selettivi sodo perché proponevano o
dotts dai prezzi elevati, B basta. Ozl cisere
sebettiv significa offrine prodott che hanno
una stori. sono if sl di sna dcerca
dai tesvuti al designs, splega Griariomo. <hla
€' di pidic bisogna essere in continuo con-
i com § ghovani. Sono lormo che indicana
il futuroe del mercato. Sono attenti alle pro-
st ecocompatibill, ma anche alla Apro-
jrenta deld passatos
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la bandiera della noerca o modo da cheare
prodotti emosionall. «La capacita dell'im-
prenditore itallano di conjugare qualith e
prefeo su prodotm innovativi che spesso an-
ticipans ¢ creano wuove tendenze & una del-
. dice Paolo Camtanes di Mo
mer Dessign; confierma dal canto suo Giulio
Colombo, delle Manifarure Colombo a cui
lanmn capo da Codmar a Lacoste i KiproparTe
miodell] che evocano il nostro stile pii clas-
slen, come abhiamo fatto con la lknea Col-
mar Vintage. ha dimostrato che il cliente ha
anoora voglia di msestine in W capo muov.
Sk Ty S JUewtD & L Erado di of Trir gliun
valore aggiunto, che altri non hannos. Che
dgnifica tessuti unici percapl esclusivi. Per

e nstre forzes
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AMOMO DESIGHN

wempio da un mix di cashmere, lana e 63
lato di zibellino, con sete preziose per be fo-
diere, mascono { comgeleti limited edivion (s
o alcinfe decife) di Stefans Rieo

RI-PROGETTARE, RE-INVENTARE

Frogetia, O meglio r-progetta ¢ re-tivenita
anche Brunello Cucinelli. «Per farlo cf v
gliomo i glovani nelle aziendes, dice 1im
prenditore. sAlutano a testare ¢ capire il
prodotu, Oltre con{in® made in ltaly, non
significa solo un abito, Ma uno stile di vi-
ta, a futio tonado. Uitalianith & questos. Al
¥a agEiunta «la nostra grande projeasiona-
liek mel Cere prodotti capaci di conguistare

"aliri mondi® come Cina ¢ Indias, softall

AMOMARGMA

nea {1 fotografo Giacomo Guidi, autore del
la campagne dell‘azbenda di famiglia, e
o Guidi, Ma questa professionalith pud an-
che voler dire saper ri-ciclane, in sefeo po-
sitivo cid in col siamo maestri, La moda
mastica e risputa immed @ mmente ofnl oo
&, ijuas senea digerires, dice Maurizio Lon-
gatl, crestore di Momaboma, marchio di ac
ceasori fafio con giornali poiclat: ainma
creazione la boma Hmited edition per idi.
ma anche quelle per Maserati e Panind. «§
ciclare skgmifica creare con romaniicismn
Uno sguardo al passato, evitando La confoi
dibilitas, Come a dire italianith a rima con
inconfondibilich L
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