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“La citta entra in fortezza”

i Carla Mercurio
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o cittacdelln della moda maschi-
le "srena di Pitti Uomo =1 &

trasformmta negli anni in una
vera e propria “metropoli del fashion™,
con quartieri ¢ comprenson dedicati
alle diverse sfaccettalure di un mondo
che evalve e diventa sempre pill com-
plesso, Un universo da inlerpretare in
sensa lato, come ambito che nmandi
o stili di vitn in cui 1"obbigliamento &
sl uno degli aspetti, non disgiwmo
dalla sfera degli accesson, dei gndget.
dei profumi, dell’elettronica. Un"evo-
luzione che gh organizzaton della
manifestnzions hanno sapuio cogliers
tempestivimente, traducendola in un
econcetto di fiern modemo e aggioma-
o, che ogg il-\.'l.'ﬂltl-i:' oltre 950 marchi
per | uomo ¢ 70 per lurasegna Pitti W,
U concept che v i caso quest’ anno,
in occasione dells T9esima edizione
diella manifestacione, di scena dall’ 11
al 14 gennabo, viene wentificato con
il tema “Pun City™. "Visto il rappor-
ta siretto che alliomo semipre aveilo
con Firenze - spicga il vicediretione
generale di Pitti Immagine, Agosting
Podetto - abbiranio deciee df _fhurJ'rJ.r.I'rJ
all'intermo della mernifestazione . A
tal fine & stato coimvolto il gruppo del
Tankboys, illustraton ¢ graphic aris
che hanno ricostruito uno skyline con
palarsi, piarze, monumenti, negoz, o
delinare il profilo di quella che & anche
T “cirth Piti™, con tante andime. Prima
frm tutte, I immagine: finalmente orn il
progetio di restyling di Patricia Ur-
quibals si presenta in forma compiuta,
con la ndefinttione del plano tem Lo
spazio & stato suddiviso i due mon-
dit nella parte destra & stata data pil
lorza allo sportswear, che dinloga con

PITTI IMMAGINE UOMO/IL SALONE

uno.skyline con palazzi, piazze e monumenti ricostruisce 1
profifo della “'citta pith" all infernc della fortezza, simbaolo della
ricchezza di spuntl della manifestazione fiorenting - che da
appuntamentoagll addett al lavori dall'l I al 14 gennaio

La CITTA entra
N FORTEZZA

I'adimcente Sport & Sport: a sinistra
&i & lavorato sul classico, allacciando-
lo a Futuro Maschile. Anche qui &
sinia data particolare enfasi
&l pop up slore, con un focus
sull” “easy design”™ (una sele-
rione di ogeetti della factory
di Skitsch), sul bencssere
{cinque marchi internasionali
di cosmes) e con un ambiio
dedicato alln passione per le -
moln (setie esemplan custo-
mizzati da Roberto Totti ¢ Mr Mar-
timi ¢ da wno stilistn delln caleatura,
Alberio Fasciani)

Formala & spartswear,
universi in

Cresce nella geografia del salone il
ruolo del “nuovo Tormale”, che ogmi
esprime le proprie molteplici voci al
piano inferiore del Padiglione Centrabe
- dove sono presenti realth quali Bru-
nello Cucinelli, Church’s, Cruciani,
Lardini, Boglioli, Jacob Cobién (che
debutia con una installuzione concet-
tuale reppresentutiva della filosofia del
hand, l.:'g;lla il concetti di esclusivith
e sartoralith) - e nelin sezione Futuro
Maschile, con nomi quali Sartorio,
Roda, Camoshita United, Alden ¢
I"esordiente Arrow, linea di camicena
hertege amencana nella scuderia del
gruppo Pyh corporation. In progress
anche lo sponswear, presenza
forte alla rassegnn: Marina
Yachting ¢ C.P. Company
si aggindicano spari pid im-
portanti  presso le  Costr-
rioni Lorenesi, player come
Fuconnahle ¢ Jeckerson tos-

nano alln carica ¢ s registma

®

of Pt Liom con uno stand ad hac)
- (asenterd uficiaiments i colemo-
e o prit-4-porter maschie fiemata L ierty of
London, concessa in lioares nal 2010 dalio

5i chiama Yulmes Tree ed & una nugw
inkziativa firmata in tandem da A Moda di

rican. 5 trofin o ung sportswear in jersey,
pansatn da Carrettl por coloro che kvorsna
& viapgiana, Pezzo f purta & I panklone,
ch 5 ciferangia per il fatio of rmanere im-
peaccabile anchi dopo mole o (S LB,
M ROn Mancano capl come poko, camicie
o giacch.

della vestibilits ¢ dello stile, n passe
ofre I tendenze’; Packoni definiscs cos i
Tutva eapsule colleckion complemntan
il collerions principale, deponibls 0 an-
fexprivres i Pt Uomo. ka non vucle:
anticipans GE, par o QUase
sompresa, Dl certo 5 54 5ok che
iratin of un il look B avenguar-
i, che purita & solisScans ' inlpnes-
5e dei veri imterelior el menswear.
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“Tra multimarca e retail:
laterzavia”
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dil Chiara Modini

a pil grande novitl di quest’an-

no el panorama distnbutive

nazionale & statn sicuramente
Spiga2. il primo multibrand store di
Dolee&Gabhana, spazio in cul i due
stilisti, dando un’ulteriore testimo-
nianza di lungimiranza imprendito-
riale, hanno mixato collezioni di gio-
vani designer selerionate da loro per-
somlmente con quelle deghi accesson
della loro griffe, La scela di Stefano
¢ Domenico rappresenta un unicum
niel sug penere, ma a bem pum:l.'lm 81
stanne delineando nuove formule che
rendone sempre meno neits la fino-
ra rigida suddivisione tra il modello
monomarca ¢ quello plurimarca. Ne
& un esempio nel menswear il nuovo
concept (Miicina Slowear, varato lo
soorse setiembre con Mapertura in
via Solfering 18 "N punte vendita di
Brera vuale affrire non solo wn con-
cep o mmagine, el ;.ln".rmlrn- SedFel
fessibile per adattarsi a localion
diverse. comungue “di sapore” & mel-
le rone ‘giuste’ delle varie cittg del
mondo - illustra il ceo Mario Gria-
riotto - ma soepratiuiio intende festa-
re wet Business model che deve exsere
declinabile anche in centri wrbani di
dimensioni pit piccole: obiethive
sore superfect i nen pie di 70RO
metri quadri, anche perché puntia-
ey | WRorapsdee ritoemer sul capilale
imvestite dai nostn franchesee ™, Ben
precisi gl input per la progettazions
dello SPEEI; “Ho clresto sura ynmr.l':'
enfasi 1'|a|'|"|_-".pm'|'_'1'.-wn' del pnn.‘nrr.-a P
la possibilitd di wn'esperienza tattile
immediata dei capi per stimolare il
croit-selling ma anche un coste che

m 14 ot

FORMULE DISTRIBUTIVE

se il retai] st conferma la formula vincente e d multimarca

indi
redditiv

nie spesso si trova ad affrontare problem
ta, =i va affermando un terzo modello - che, se ben

/]

gestio, pud unire vanlaggl dell'uno e plus dell'altro

Tra multimarca e RETAIL:

mon superasse § 100 euro al metre
guadro, per consentire di recuperare
velocemente |'imvestimento fniziale -
precisa il manager -, Condizioni che
lo Studio Donati ha soddisfano pie-

namerie”,

1 vantaggi del monomarea

w i plus del multibrand

In vendita nel negozio twite le label
Slowear - Incotex ¢ Montedoro, an-
che nelle versioni Red, Glanshirt,
Zanone ¢ ZB3 - ¢ in pid prodoti di
mafchi terri con il camelling “sele-
sonato da Slowear™, “F uma forma
di rispetto per il dettagliante clicnre
- prosegue il manager - Al _1,'Jr' dierimaa
quelle che con i nostro [ TE I T
possiama fare al meglio ¢ per il resto
wli paraniiomo progroste che nion fen-
ne parte della rradizione produttiva
Slowear ma realizzele da aziende ohe
lavorano con altretfanta specializ-
zazione nel proprie ambito merceo-
logica”. Un modo per garantire allo
stesso tempo ulti | vantaggi del mo-
nomarca ¢ 1 plus del multibrand ¢ an-
che un quu,! m |'|i|'|. COME Uil Profecto
all'ora dell’aperitivo, giomali o un
iPad per navigare sul sito aziendalbe
o altrove nel web, Grianotto intende
ora estendere la formula ad altn store
diredti - tre verranno aperti nel 20011 a
Roma, Londra e Parigi - ¢ al nascente
progetio franchising: “Un operazio-
ne s cui matrianto forti ambizion e
of cul abbiame gid richieste di affi-
ligzione da dertagliannl nazionali™
il prime negozo & g altivo da set-
tlembre 4 Treviso alin ..'i||u||.1|.: o sel
ingugurernnno  nel corso del 2001

|a TERZA VIA

tra lalia ed estero: “L°importante 2
trovare pariner affing - sottolinea il
cen di Slowear -, Partfamo o Boi-
e sofp maschili, ma per b et
el [PROSSINNG et prerstamn anche o
i versione af femminile, parfendo
sempre da Milano™,

Tema caldo del dopo-crisi:

la redditivita del punto vendita
Griariolto tocca uno dei iasti pid
delican di quesla difficile fase st~
crisi: la redditivith del punto vendita.
Una questione che ben conosce chi
come Davide Cavalierd della Cava-
lieri Retailing. society di consulen-
za operativa specializzala nei setton
retail ¢ sales marketing, s1 trova ogm
giomo a confrontarsi sia con azien-
de che intendono percorrere la strada
del monobrand (siano essi diretti o in
affiliazione), sia con dettaglianti tra-
dizionali che cercano una chiave da
volta per un'amivith che diviene sem-
pre |1-1|;| .;'lllnp]l.ﬂ.q if UnG seenano
Ogni @Iomo ]1i|'|. competitvi, “Il ey
tema che riscontre oggi mella sira-
prande mageioranza dei mltimanca
¢ la mancanza o wna ohiara focaliz
zazione dell offerta™, Ohvvero, spiega
il consulente, *i Regozi tendono a of-
Jfrire di fnto s po”, in base a scelte
Jatte sul loro storice & sul gusto per-
sowirle & mor in J‘F.llﬂ'.:ll'h'll' O WRd -
sil Rprpeli e sionte @ o i P
scientifica mirgls @ costruire wn pre-
P L] ]"f*.\l:fl’.lﬂl’]f.lri'ﬂl'l'.l & e _L,'l'.\INMIf
in chiave di chiarezza inforonaliva
che imdirizzi il comnpmatone ", Spesso
il buyer acquista in un’ottica sell-in
OPEi superata. Mentre Onmai oocome
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& cura di Alessandra Bigotta

A regola d’arte

InBugUIata in un anno speciae per la griffe, il 2010 (mezzo secolo
dapo ka scomparsa del Tohdatane @ il contestuale ingresso della
moglie Wanda, insieme Sisel figl, alla guida del’azienda), la
MOSITa A rigodd o' arfe ripercon g tappe salent della Sahvaione
Fesragama: un iter che parle dalle folo in bianta e nera dagli
esoed, per snodars aftraverso calzatune che hanng B0 epoca,
Immeagini, installariond, filmatl e altri documenti, con 'obiattivo di
“reshituie vakore af Bvand fano
con ke mani o con § canvelio, ma
SAMENE COn pering artiglande”
0 wh Semplion “sapir fam”,
ma anche Fimpegno mentale a
guardare avanti con passions,
senza dimenticare le radi

A regola d'arte

Fino al 7 marzo, Musag
Sahvarors Ferragamea, Palazmo
Spini Farani,

piirra Santa Trinith 5, Freree
Tel. 055 J3B0456-455,
Salvatere Ferragamo con | sl (155 1360845

collaboratord, in un'immagine v musecteragamal
d'epoca esposta a Firenze fimo ~ Oracio 10-18, chivso & martedi
&l prossime T marso Ingrasso 5 aurd

Gilbert & George a Bruxelles

La forza dissacratoria o Gilbert & Gecege - un sodalizio che

dura da oftre 40 anni - irvade I Sale ded Centre for Fine Arts di
Brumelles (Borar): in 85 immagini di grande formato {la *Jack freak
pichares"), viene riproposta la formila dille “living sculplure”,
neerie in paesago sumeall sviluppati sul 1ema dedla bandiara
britannica, Opere che il critico Michael Bracewsd| ha descritto "ty
Ie itk hconiche, Masoficamante aside @ wWaivamenle wolenis mar
rate daf gue arnist”

Gilbert & George, Jack freak pictures

Fino al 23 gennaio. Bozar, nae Ravenstein 23, 1000 Bneelies

Tel. (0032) 02 507 B200, waw.bozar be. Orario 10-18

(i V0=-21), chinso il luredi, Ingresso 10 e

1l photobook di Mick Jagger
Il diresiore del Sestival Rencontres o Arles, Frangois Hitbed, o fa
definito “Tarchahipe dala rock 2tar® con e sue labbra sersuasl,

la canica endica mai scalfita dal passare degli anni @ lo Squardo
sfrontano, Mick Jagger rappresenta la ribelione e la sensualith che
scanfiggona il tempo. Numearos folografi sond rimast ammaliali dal
sud fascing: Bryan Adams, Peter Lindbesgh, Anton Corbijn e Annie
Levibowite, sobty per citarme alcuni. Dgrung di loro ha ooito dattagh
sfumature di un fascing camaleontico, come dimostra Mesposizione
milanese Mick Jdagoer, The
phafobook, realizzata grazia

al supporto, ra gl akri, della
rivtsta Roding Slone & dalla griffe
Frankie Moreln

Mick Jagger. The photobook
Fing al 13 febbraio. Fondasione
Forma per la Fotografia, piarma
Thio Lucregio Cano 1, Milana,

wawiormiadoto, it. Oranio 10-20,
ioveci-vererdi 10-22, unid
chiuso. Ingresso 7,50 eurn.

ﬁmh'.'m 10_01_2011

Ted, 02 58118067, 02 BOOTS419,

Un “voyage en capitale”

Una dalle leve del successo del brand Louls Vistion & il lsgame
oon il wiaggio, ribacio dal recente volume 100 o legaenda
a dalla mostra Woyage an capilale. Lowis Vintton af Paris. Ospitata
n guello che vieng chiamato W

Di) pariging del musel gells Vile
Lumiére”, I'esposizione ripgria aka
luce i preziosi bauli & valigie che,
1B COM DOQN, S0nd Stali SCell

da personaggi famosi e diversi tra
loro, dai maharaja, fino a Emest
Hemingaay, Karl Lagesteld &

Sharon Stone. Un iter completaio da
dipariti, horlo @ altri doCurmenti, che
ricostruiscont k& lunga storia della
famiglia Wuithan

Voyage en capitale, Louis
Vuition el Paris. Fino al 27
febbraio. Musde Carnavalet, Histoire
de Paris, 23, rue de Sévigné

75003 Parigi. Tel. (0033) {001 44 58
56 58, Orario 10-18, sahvo Il luned],  Una “tour Eiffel™ d bagagil

i giarni feriali @ be domeniche o Loasis Vuitton nella mostra al
Pasqua e Pentecoste Musia Carmavalet di Parigi

1l Messico di Alvarez Bravo

Mot centertario nel 2002, Manuel Abvarez Bravo ha immortataio nel
suoi scat 'evolusione della civilla messicana. Passata esaftamants
un secoko dalka “revoluciin” nel Paese centro-amenicana, Photology &
Slowear (realta cul tanno capo | manchi Incoles, Zanana, Moradon

& Glanshirt) rendond omaggo & grande fotogralo presentando una
retrospattiva che si divide in due sadi: la galleria in via delia Moscova
& b siore Officing Siowear o via Sollering, Un sodalizio che si
rinnowa, dopa e collaborazioni in oocasions delie mostne Su Jacques
Herwl Lartigue ed Henrl Cartier-Bresson

Manuel Alvarez Bravo. Fina al 28 gennaio. Galkria Phainlogy
via della Moscova 25, e Officing Slowear, via Solfering 18, Milana,
Tel. 02 B595285, waw. pholology.com. Ovario 11-19, da lunedi a
venerdi, ingresso gratuito

Gioielli fantasia a Torino

Palazy Madama apee b sue poni 3 500 “giciedi tantasia” della
Caoliezione di Patrizia Sandretto Re Rebaudengor bijoux realizzati
nigli Lisa fra gli anni Trénta & | Settanta, spilke Siravaganti, onspohin
per-creativi, bracciall eccantrici @ grandi collang. Pazzi non
preziosi med senso comune del 1erming, ma sinonimo o creatiit e
spacchio dalla epoche in cui 50n0 Sl nealizm

Gloledll fantasia da una collezione torinese Fino al 73 gernan
Palarzo Madama, piazsa Castello, Toring.

Ted, 011 4433501, waw palarromadamatoning. it Orario 10-18 jda
martedi a sabain), 10-20 idomenica), chiuso lunedi. Ingresso 7,50 eur,
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