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Tante le novida par
di 60 milioni nel
borazione e [

Il gruppo Slowear ha recentemente aperto due nuovi store,

Ci voole parlare dells strategia retail del prossimo trienndo?

e |

Con il mio inperess: il gruppo ha deciso

di dare un'accelerata al o tto i r Acdelerata che s
¢ concretizzata o scorso settembre con due nuovi store a

Milano & Trevisa

Al momento gli store direttd sono 4, 2 a Milang, 1 a Trevisa

| a Parigi. [l nostro obiettiva & di aprirne 25 in 3 anni, circa

la meth a gestione diretta e altrettanti in franchising. Una
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vornel sottolineare rguarda le location
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non slamao eressati alle
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ciili come corso Buenos Aires, pre
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|a marcs, comae via Salferna
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nic dal retall daranno
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| gruppo mdr), «
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wattro i nostri marchi. Anzi, allintemo
vendiamo anche articoli che non sono prodotti da noi
dal profumeo alle scarpe, agli accessori e non solo, ai quali
viene applicata un’'etichetta “Selected by SLOWEAR” che
LS I.I EAraneseEa I'\.'.' |I conmsumatone I|| un I"rl"\ll"l!tl p,II \_!l,l.|||r_'|l

dihersn, © bR

tenitore i tutd o

ricerca come sono § prodotti del gruppo. Qaeste caratteri-
stiche da

o 4l nostro negozio monomarca il sapore di un
multimarca. lo ¢ “spettin
perché o ritenge fuor dai ¢anoni rigidi dei monomarca
tradizionali. Un’altra camtteristica & che 0T punto vemdstn
pur mantenendo la medesima stmosfera, non & mai upuale
agli altri perché viene personalizzato con arredi e dettagli
umeci oli design vintage & di ricerca
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Ma n
ma fatto di
Il consumatore & molto pit attente di quello che erediamao
Le attivitd i comunicarzione ¢ di direct marketing che atti-
Vidrms ||.|nr::| lea SOCHM |,:_| raccontare '.| nostra I'\.'.1||.< SPICEAn,
do che i quattro marchi - Incotex per i pantaloni, 7

v il risch

AMGTe

per la maglieria, Glanshin peT le camicie ¢ Montedoro per le

giacche « apparte

mo al gruppo Slowear, Inoltre, | respon
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Al Clemn L

s riceviamo & di appresscamenta del valore specialistico dei

nostri prodotti e di conseguente fidelizzazione.

Come ¢ il formar?

Il format & flessibile ¢ quindi adatto ad opni tupo di citea,
dalle capitali come New York, Londra, Roma e Farigi (dove
potremma aprire un secondo store], a cittd come Anversa

o, in Italia, Treviso, dove siamo gid presenti con uno store in
franchising. Tutti i negoz sono dedicatd solo all'womo e le
metrature variano da 70 2 massimo 100 m?, Nell'ideazione

del format, per essere sicuri di centrare I'obicttivo, abbiamo

con un bando di concorso vinto

coinvolto diversi architet
dallo Studio Carlo Donati di Milane, Sono stati veramente
bravi nel riuscire a rappresentare nel cone ept 1 valor della
marca, ma al tempo stesso a rientrare in determinati valori

di costo al metro quadrato necessari allo sviluppo di partner-
shig.

S0 che il suo obiettivo & di aprire uno store anche a New
York...

5i, negli USA da CInue anni siamo presenti con una filiale
tramite la a.|'.|:|.|-:' serviamo i principali -.|-up.|r|_|1'_|_-|'|1 Store come
MNeiman Marc LIS, H'.'f;_'\l.‘ll,'lrr {jl,\-ill:.|||:||'|_ Saks Fifth Avenue "
top specialty store come Mario's & Mitchells tra gli altri. Ora
slamo pronti per aprire un punto vendita. Stiamo verificando
varie location, ma non abbiame fretta. Nella nostra palicy
ita, ma anche buoni se
non ottimi profitti. Come gid avviene per gli store a insegna
Officing Slowear esistenti

i negozi non devono dare solo visi

Come detto avete diversi brand... ma ce n't uno su cul vi
concentrencte nel 20117

5i, su Montedoro, In eccasione di Pitti Immagine Usmo
presenteremno una collezione AYD con molti nuovi modelli di
gacche e di capi di outerwear, divisi su due grandi temi: le
atmosfere degli Hamptons degli anni *50 & “60, popolati da
artisti bohemien ¢ il workwear navy della marina mercantile
americana [la Merchant Marine)

Alltre novita di questo Ping?

S, slamo al Pittd con un secondo evento, la presentazione
della collezione A/l 2011 a marchio Liberty London, che
si terrd I'11 gennaio presso la British Library in Lunmgarno
Guicciardini, Un evento reso possibile anche grazie al soste-
EnD fattives di Parti Il11|11.|Ai|'|-:' che altre ad essere partner
dell’evento, si conferma una realti sensibile ¢ proattiva nel
favorire 'incontro tra aziende ¢ operatori.
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Ci vuole parlare dell'sccordo con Liberty London?® E della
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stampe di I iberty reinterprets
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un tecco importante di italianita.
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E la distribuzione del marchio Liberiv?

Per quanto riguarda la distribuzio la collezione numero

uno = ovvero la F/E 2011 - sarh presente in circa 70 presti-
gios punti vendita del mondo, tra gli aleri presso Tsum a
Mosca, Club 21 a Singapore ¢ in Italia da 10 Comse Com
e Ratt. Stimiamo invece T la nuova collezione AJT 2011
circa 200 clienti

Questo accondo di licenza che obiettivi di business ha?

In un periodo di circa 5 anni riteniamo che la licenza sl
raggiungere circa 30 milioni di fatturatn, SEMPTe Mantenen
do una distribuzione internazionale di alto _-.1r||1i1|-_
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