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ALTAMODA
Versace torna
asfilare a Parigi

Lamaison Versace torna
ufficialmente sulle
passerelle dell'alta moda
pariginacheaveva
abbandonato dal 2004.
Laprossima tornata sari dal
24 al26 gennaio 2012 ¢
Versace dovrebbe essere di
scenail primogiorno, anche
se non & stato ancoradeciso
con quale formula, se con
unaverasfilatao conuna
presentazione-evento.
VAW, Versace.com

MARCHISTORICI

90 anni di Gucci
in 400 pagine
Gueci: The making of &l
titolo dellibro che celebra il
90" anniversario della
maisone I'aperturadel
Museo Gueei a Firenze.
Curato dal direttore

creativo diGuei, Frida
Giannini, il libro & un tributo
al patrimonio storico della
griffe. Edito da Rizzoli
raccoglie 52 saggi inediti,
arricchiti daoltre7oo
immagini, alcune mai
pubblicate prima.

wwrw. guccl.com

LICENZE
AManasle
scarpe Coccinelle

Tl marchio di borse, scarpe ¢
accessori Coccinellee
Manas, aziendadi
Montecosaro (in provincia
di Macerata) specializzata
in calzature da donna,
unisex sportive e accessori,
hanmno siglato un accordo di
licenza per il design, la
produzione e la
distribuzione delle
Coccinelle.
Il contratto, che inizieri con

lastagione A-1 2013-13, avri
una duratadi 3 anni
rinnovabili e si pone
l'obiettiva di espandere la
linea di calzature
Coccinelle, che attualmente
rappresentacircail 3o del
fatturato, per portarioal
7-8% entro il prossimo
triennio, (Nrﬂafnru. Angelo
Maz=zieri, amministratore
delegato di Coccinetle),

Gl ONLINE

Accessori

11 passaggio a Safilo del 2003
aveva dato inizio alla corsa

Giutia Crivelli

sonofi
| dinon rinnover

ichc]olcgn aSafilo
fino al 31 dicembre 2012 ¢ passe-
ria Luxottica. O meglio, torme-
i da Luxottica, una delle poche
multinazionali italiane, leader
mondiale nell'occhialeriadilus-
s0. Sulla carta, & un brutto colpo
per Safilo e il secondo gruppo
del settore I'ha detto subito, ci-

: fre alla mano, ancora prima |
dell'aperturadella Borsa:glioc- |
chiali legati al gruppo Armani |

(el sono anche le linee Emporio
e A/X) pesano per circa il 15%

sul giro d'affari globale |

dell'azienda guidata dall'ammi-

nistratoredelegato Roberto Ve- |

dovotto, e si stimano quindi mi-
nori ricavi tra i 150 ¢ i 200 milio-

| nidieuro nel 2015 e un'ebitda in
i calo dal 15% al 135%. Nel 2000 i1

fatturato delle montature Arma-
ni aveva raggiunto § 165 miliond
di euro (su un totale di Lo79 mi-

liardi} e nei primi nove mesi di |

per le licenze delle griffe

matounaletteradintenti: il tito-
| lo ha chiuso a +1,5% a 2.5 curo,
¢ ne parlava da tempo, le |
voci si rincorrevano e
smentivana. leri i dubbi

Lareazione del mercato si spie-
ilmentecon laritrova-
Safilo, che dopoun
periodo di difficolta da alouni
trimestri ha imboceatola strada
della crescita e resta il secondo
gruppo dopo Luxottica (il cui
fatturato 2010 & stato di 5,8 mi-
liardi di euro, oltre cingue volte
quello di Safilo). Inoltre Vedo-
voito ¢ la sua squadra, nei mesi
scorsi, evidentemente non so-
nostati fermi ad aspettare lade-
cisione di Giorgio Armani: lune-
di ¢ stata annunciata lanuova li-
cenzacon Céline, marchiofran-
cese in fortissima ascesa sui
mercati globali, e altre novita
potrebbero arrivare abreve,
Quanto a Luxottica, per Ar-
mani si tratta di un vero ¢ pro-
prio ritorno alle origini, o forse
di un ritorno al futuro: «Nel
1088 abbiamo avviato insieme a
Giomgio Armani una grande sto-
ria di successo - ha ricordato
Andrea Guerra, ceo di Luxotti-
ca -, Insieme abblamo trasfor-
mato ghi occhiali da semplice
strumento funzionale a indi-
sgx'n'::ahlle accessorio di mod:

quest'anno si ¢ attestatoa 125 mi-
lioni (su 8335 milioni complessi-
vi). Ma il temuto contraccolpo

in Borsa non ¢’ stato: Safilo ha |

chiugo in progresso del 10,3% a

i 475 euro, contro un +o,8%

dell'indice Mib, Piazza Affariha
premiato anche Luxottica, con
laquale il gruppo Armaniha fir-

Armani & si
dx eccellenza del made in Italy e
divalori che si sposano perfetta-
mente con quelli di Luxottica.
Siamo contenti di poter ripren-
dere insieme un cammino che,
siamo certi, portera grandi sod-
disfazioni a entrambe le socie-
tan.Per fugare i dubbi di chi ha

Ritorna ol future. (ul sopra,
i primi occhiali Giorgio Armani
by Luxottica, nati nel 1988
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Occhiali Armani a Luxottica
Un business da 165 milioni

Successo

Montatura

da sole Armani
by Safila

nei negozi ora

ripetutamente ipotizzato condi-
zioni di anticipo royalties di as-
soluto favore per Armani, nella
lettera d'intenti non vincolante
di Luxottica (di cui Armani de-
tiene il 4.9%) si specil che
al'accordo di licenza decennale
sard a condizionidi mercatos.
Oggi entrareinun negozio di
occhialied essere circondatida
montature da vista ¢ da sole
griffate e da immagini patinate
scattate ad hoc o riprese dalle
campagne pubblicitarie dei piiy
famosi fotografi & cosa del -
to normale. Non ¢ facciamo
pilicaso, un po’ come per i pro-
fumi: ogni marchio ha la sua li-
nea di occhiali, con comunica-

Campagna shoc
Foto dileader cl
eil Vaticano pro

COMUNICAZIONE

Marco Moussanet
mm Leader che si baciano, anche
se spesso nella realtd si odiano. O
e sono ideologicamen-
te nemici, e non si bacerebbero
mai. Una prm'ncmnm'. oErio,
ma anche un messaggio forte di
pace ¢ di tolleranza, E questo il
senso dellanuovacampagna pub-
blicitaria globale di Benetton, che
il vice presidente Alessandro ha
presentato jeri a Parig, la citth in
cui venne aperto, nel 1960, il pri-
mo negozio all'estero, La campa-
gna i chiama UnHate (letteral-
mente “nonodio”, un neologi-
smo) eavrebbe dovuto declinarsi
in sei fotomontaggk: il presidente
ericano Barack Obamache ba-
ciailcinese Hu Jintao eil venezue-
lano Hugo Chaver; Papa Benedet-
to XVI che bacia Ahmed Moha-
med el-Tayeb, imam della mo-
schea cairota di Al-Azhar; il pre-
mier isracliano Benjamin Netan-
yahu ¢ il presidente palestinese
Mahmoud Abbas{ Abu Mazen);il
“leader supremo” della Corea del
Nord Kim Jong-il ¢ il presidente
sudcoreano Lee Myung-balg Ni-
colas Sarkozy e Angela Merkel.
Iavece | folomontagg) saranno
solo cingue. Com'era prevedibi-
le, e forse previsto, il Vaticano &

miratac grandesi-

1 m.rgn con tutti glialtri prodot-

ti I'immagine complessiva del
brand. Ma non & stato sempre
cosk: sono passati poco pin di
vent'anni da quando Giorgio
Armani e Leonardo Del Vec-
chio, fondatoredi Luxottica,eb-
bero quella prima, felicissima
intuizione: legare 'accessorio
di moda auna grandissima tra-
dizione di artigianalith made in
Italy. Da allora tra Luxottica e
Safilo, senza dimenticare altre
grandi aziende come De Rigo,
Marcolin, tutte rigorosamente
del distretto veneto, si & scate-
nata una corsa alle licenze, sfi-
dandosi sul campo del know
how tecnico, in un ping pong
creativo con gli uffici stile delle
aziende della moda ¢ del lusso.

SRPIOUETIN BT

c
te sceso in campo, denunciando
«l'uso del mito inaccettabile

http://www.dmr.st/immagini_ma/giovedi 171111/SL OWEAR/IL_SOLE240RE_17.1...

I saloni di Pitti
si aprono
alFinsegna

dell’ 0tl]|msmo

F[ERE

Marta Casadel

mm Fare sistema, puntare ai
mercati esteri, fare leva sulla Re-
tezi saloni Pitti Immagine siapri-
ranno il prossimo gennaio con
un'iniezione di ottimismo da
contrapporre alla crisi. Ricchis-
sima di eventi l'edizione di Pitti
Uomao, dal 10 al 13 gennaio 2012,
acui parteciperanno circa mille
espositori da tutto il mondo, ai
quali si aggiungono le 70 colle-
zioni donna di Pitti W. Quattroi
temicardine defla manifestazio-
ne: il graphic design, fil rouge
dell’edizione 2012 con il motto
"It's graphics now!™; la cultura
ded tessuti con “La fabbrica len-
ta” di Bonotto; Iattenzione alla
moda giapponese con la "To-
kyo Fashion Week in Italy" ¢ la
celebrazione dell'artigianalita
con il progetto "Make”. Accan-
to alle aziende che espongono
da anni, alla Fortezza da Basso
di Firenze ci saranno molte new
entry d'alto livello - McQ linea
giovane di Alexander MeCQue-
en;Jimmy Choo, Zanone -, ante-
prime mondiali come Herno La-
minar e special guest tra cui la

17/11/2011



